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Site PERFORMANCE INSTÁVEL

https: //www.pradoodontologiaemedicina.com.br/

Home Principal

Esperado Atual (abaixo)

Load ~0.5s · linha vermelha abaixo da meta

Google Maps BAIXA RELEVÂNCIA

https: //www.google.com/maps/place/Prado+Odontologia+e+Medicina/data

=!4m7!3m6!1s0x94ce59b408aed575:0x9ce29fb65f8967d4!8m2!3d-23.5565718!

4d-46.6467067!16s%2Fg%2F1ptx628ks!19sChIJddWuCLRZzpQR1GeJX7af4pw

4.9★
Nota Google

430
Avaliações

Baixa relevância no Local Pack frente a concorrentes do mesmo

segmento.

Poucas ou nenhuma publicação recente no Google Meu Negócio com

engajamento.

Perfil subaproveitado: posts, fotos e pedidos de avaliação não estão ativos

de forma constante.

Prado Odontologia e Medicina
Redes e contatos localizados

Instagram BAIXO ENGAJAMENTO

https: //www.instagram.com/drapollyanaprado

@drapollyanaprado

Facebook ALCANCE LIMITADO

https: //web.facebook.com/drapollyanaprado/

WhatsApp CANAL ATIVO

https: //wa.me/5511985467080

E-mail BOA ENTREGA

mailto:Pollyana.prado@gmail.com

Pollyana.prado@gmail.com



Avaliações Google · Meu Negócio
dados ao vivo do Maps · busca: implantes dentarios

4.9★
Nota atual

430
Avaliações

860+
Meta de volume

Google Meu Negócio ↔ Maps: o perfil precisa estar completo e

vinculado ao Maps para ranquear na keyword “implantes dentarios”.

Posts e fotos: publicações semanais com oferta e bastidores

aumentam cliques no Local Pack.

Pedidos de avaliação: rotina pós-atendimento eleva volume e

relevância frente à concorrência.

Categorias e serviços: alinhar categorias do GMB à intenção de busca

da campanha.

RANKING LOCAL — MAPS

2 Clínica Aline Resende — · — aval.

3 Odonto Liberdade — · — aval.

4 Espaço Odontológico Bela Vista — · — aval.

5 Clínica Bela Vista — · — aval.

★ Prado Odontologia e Medicina 4.9★ · 430 aval.

Keyword: implantes dentarios

Prova social: 4.9★ · 430 avaliações ao vivo

Meta: Top 3 no Maps com posts + pedidos de avaliação

Busca-alvo: “implantes dentarios”. A marca ainda não aparece no topo — oportunidade de capturar a intenção “implantes

dentarios” com conteúdo + Google Business otimizado.

PONTOS DO SITE (AUDITORIA)

Título muito curto

Títulos curtos perdem clareza na busca.

Meta description ausente

Sem descrição meta a taxa de clique orgânico cai.

Múltiplos H1

Vários H1 diluem o tópico principal da página.

Schema.org ausente

Dados estruturados ajudam o Google a entender a empresa localmente.

Otimizar conversão acima da dobra

CTA de WhatsApp e prova social evidentes na primeira tela.

Reforçar SEO local no site

Páginas por serviço + cidade para subir no Maps e na busca.

Prova social no site

Exibir nota e volume de avaliações Google na home.

Landing por palavra-chave

Uma URL por intenção comercial (serviço + bairro/cidade).



O que precisa ser feito agora
Prado Odontologia e Medicina (nota 4.9★ no Google, 430 avaliações) já possui base digital, porém com gaps importantes de desempenho

e conversão que limitam o crescimento e captação de potenciais clientes e leads qualificados.

01 · IMPORTANTE

Otimizar conversão do site

Site localizado e acessível. Próximo passo: clareza da oferta, prova social e

CTA de WhatsApp acima da dobra.

Auditoria de UX/SEO e funil de contato.

02 · IMPORTANTE

Baixa visibilidade na busca local

A marca não se destacou claramente no ranking local diagnosticado.

SEO local + Google Business + conteúdo de autoridade por cidade.

03 · IMPORTANTE

Título muito curto

Títulos curtos perdem clareza na busca.

Corrigir no site e revalidar com nova auditoria.

04 · IMPORTANTE

Meta description ausente

Sem descrição meta a taxa de clique orgânico cai.

Corrigir no site e revalidar com nova auditoria.

05 · IMPORTANTE

Múltiplos H1

Vários H1 diluem o tópico principal da página.

Corrigir no site e revalidar com nova auditoria.

01 · RECOMENDADO

Profissionalizar operação do Instagram

Perfil encontrado. Próximo passo: frequência de conteúdo, identidade visual

e funil claro para WhatsApp.

Gestão contínua com metas de leads por semana.

02 · RECOMENDADO

Potencializar o Facebook como canal de aquisição

Há página vinculada. Dá para usar o Facebook em remarketing, anúncios

locais e reforço de autoridade.

Alinhar criativos e campanhas com Instagram e WhatsApp.

03 · RECOMENDADO

Otimização de palavra-chave para ranqueamento no

Google

Conteúdo e títulos alinhados à intenção local (serviço + cidade) aumentam a

chance de aparecer antes dos concorrentes.

Mapear keywords locais e publicar páginas de autoridade por serviço.

04 · RECOMENDADO

Rotina estruturada de avaliações no Google

Volume e recência de reviews influenciam ranqueamento no Maps e

confiança na decisão de compra.

Fluxo automático pós-atendimento pedindo avaliação via WhatsApp.

Podemos impulsionar o crescimento da Prado Odontologia e Medicina para dobrar

seus resultados nos próximos 40 dias.








